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Очікувані результати навчання 

Студент, який успішно завершив вивчення дисципліни, повинен розуміти роль соціальних медіа 

в розвитку сучасної модної індустрії; знати основні платформм соціальних медіа та їх вплив на моду; 

вміти аналізувати тренди моди, що виникають через соціальні медіа; спостерегати та аналізувати 

актуальні модні тренди, що поширюються через соціальні мережі та інші платформи; вміти оцінювати 

вплив соціальних медіа-інфлюенсерів та блогерів на популяризацію модних стилів та брендів; вміти 

розробляти маркетингові стратегії для модних брендів у соціальних медіа; знати принципів побудови 

бренду через контент у соціальних медіа (фото, відео, пости, історії, тощо); розуміти важливості 

контент-планування та тайм-менеджменту у створенні стабільного і впізнаваного онлайн-образу 

бренду. 

Тематичний і календарний план вивчення дисципліни  
Таблиця 3 – Тематичний і календарний план вивчення дисципліни 

№ 

тижн

я 

Тема лекції 
Тема практичного 

заняття 

Самостійна робота студента 

зміст год. література 

1-2 
Соціальні медіа в модній 

індустрії. 

ПР 1. Аналіз модних трендів 

у соціальних мережах. 

Опрацювання теоретичного 

матеріалу з Т1, підготовка до 

виконання практичної роботи 

№1. 

8 [1,3,6,8]. 

3-4 

Соціальні мережі, як 

інструмент для створення 

та поширення модних 

трендів. 

ПР 2. Створення контент-

плану для модного бренду. 

Опрацювання теоретичного 

матеріалу з Т2, підготовка до 

здачі практичної роботи № 1 та 

до виконання практичної роботи 

№ 2. 

9 [1,2,4,5,8,11] 

5-6 
Правила маркетингу в 

соціальні медіа. 

ПР 3. Розробка рекламної 

кампанії для модного 

продукту. 

Опрацювання теоретичного 

матеріалу з Т3, підготовка до 

здачі практичної роботи № 2 та 

до виконання практичної роботи 

№ 3. 

7 [4,9-11,13] 

7-8 
Контент-маркетинг у 

моді. 

ПР 4. Аналіз взаємодії з 

контентом у соціальних 

медіа. 

Опрацювання теоретичного 

матеріалу з Т4, підготовка до 

здачі практичної роботи № 3 та до 

виконання практичної роботи № 

4. 

8 [8,10-12,14] 

9-10 

Інфлюенсери та їх вплив 

на маркетингові стратегії 

модних брендів. 

ПР 5. Підготовка та 

публікація візуального 

контенту для модного 

бренду. 

Опрацювання теоретичного 

матеріалу з Т5, підготовка до 

здачі практичної роботи № 4 та 

до виконання практичної роботи 

№ 5. 

8 [3,6,7,9,11] 

11-12 
Візуальні стратегії в 

модному маркетингу. 

ПР 6. Аналіз конкурентів у 

соціальних медіа 

Опрацювання теоретичного 

матеріалу з Т6, підготовка до 

здачі практичної роботи № 5 та 

до виконання практичної роботи 

№ 6. 

8 [1-3,5,7-9] 

13-14 
Ефективності кампаній у 

соціальних медіа. 

ПР 7. 

Моніторинг і управління 

репутацією бренду в 

соціальних мережах. 

Опрацювання теоретичного 

матеріалу з Т7, підготовка до 

здачі практичної роботи № 6 та 

до виконання практичної роботи 

№ 7. 

9 
[7,9,10,12,1

3]. 

15-16 

Етика та юридичні 

аспекти маркетингу в 

соціальних мережах. 

ПР 8. Аналіз впливу 

інфлюенсера на взаємодію з 

аудиторією та продажі. 

Опрацювання теоретичного 

матеріалу з Т8, підготовка до 

здачі практичної роботи № 7 та 

виконання практичної роботи №8. 

5 [2-6,8,14]. 



 

17-18 

Етика та юридичні 

аспекти маркетингу в 

соціальних мережах. 

ПР 8. Аналіз впливу 
інфлюенсера на взаємодію з 
аудиторією та продажі. 

Підготовка до здачі практичної 

роботи № 8. Підготовка до 

тестового контрою. 

7 [4,7-14] 

 

Примітка. * Лекції і практичні заняття проводяться раз у два тижні по дві години (чисельник чи знаменник відповідно до розкладу занять). 

Політика дисципліни 

Організація освітнього процесу в Університеті відповідає вимогам положень про організаційне і 

навчально-методичне забезпечення освітнього процесу, освітній програмі та навчальному плану. Студент 

зобов’язаний відвідувати лекції і практичні заняття згідно із розкладом, не запізнюватися на заняття, домашні 

завдання виконувати якісно і відповідно до графіка. 

Термін здачі практичної роботи вважається своєчасним, якщо студент здав її на наступному після 

виконання роботи, занятті. Пропущене практичне заняття студент зобов’язаний відпрацювати у встановлений 

викладачем термін, але не пізніше, ніж за два тижні до кінця теоретичних занять у семестрі. 

Здобувачі вищої освіти при вивченні дисципліни можуть користуватись як наявним в аудиторіях кафедри 

комп’ютерним обладнанням, так і власними пристроями (ноутбуками, планшетами, смартфонами). Власними 

пристроями можна користуватися як для роботи в системі Модульного середовища, так і для доступу до 

зовнішніх інформаційних ресурсів, які необхідні для виконання практичних робіт та пов’язаних із ними, власних 

завдань, які є частиною навчального процесу. 

Практичні роботи виконуються індивідуально або групами, згідно з варіантами, що представлені у 

методичних вказівках до практичних робіт. Під час роботи над завданнями недопустимі порушення правил 

академічної доброчесності. У разі наявності плагіату (спроба представити до здачі практичну роботу іншого 

варіанту) здобувач вищої освіти отримує незадовільну оцінку і має повторно виконати практичну роботу згідно 

із його варіантом. 

Набуті особою знання з дисципліни або її окремих розділів у неформальній освіті зараховуються 

відповідно до Положення про порядок визнання і зарахування результатів навчання здобувачів вищої освіти у 

ХНУ розділ «Нормативні документи», рубрика – «Положення», сторінка – «Положення про організацію 

освітньої діяльності». 

Критерії оцінювання результатів навчання 

Кожний вид роботи з дисципліни оцінюється за інституційною чотирибальною шкалою відповідно до 

Положення про контроль і оцінювання результатів навчання здобувачів вищої освіти у ХНУ. Семестрова 

підсумкова оцінка визначається як середньозважена з усіх видів навчальної роботи, виконаних і зданих 

позитивно з урахуванням коефіцієнта вагомості. Вагові коефіцієнти змінюються залежно від структури 

дисципліни і важливості окремих видів її робіт. 

Поточний контроль здійснюється під час практичних занять, а також у дні проведення контрольних 

заходів, встановлених робочою програмою і графіком навчального процесу. Оцінка, яка виставляється за 

практичне заняття, складається з таких елементів: знання теоретичного матеріалу з теми; якість оформлення 

протоколу; вільне володіння студентом спеціальною термінологією і уміння професійно обґрунтувати прийняті 

рішення; своєчасна здача практичної роботи. 

При цьому використовуються методи поточного контролю: здача практичних робіт; тестовий контроль 

з теоретичного матеріалу за темами. 

Студент, який не набрав позитивний середньозважений бал за поточну роботу вважається невстигаючим. 

Засвоєння студентом теоретичного матеріалу з дисципліни оцінюється враховуючи результати тестового 

контролю. 
 

Структурування дисципліни за видами робіт і оцінювання результатів навчання 

студентів денної форми здобуття освіти у семестрі за ваговими коефіцієнтами 

Аудиторна робота 
Контрольні заходи 

Семестровий 

контроль, 

залік 

Практичні роботи №:           
За рейтингом 1 2 3 4 5 6 7 8 Тестовий контроль  

ВК*:                    0,6 0,4 0 

 

Умовні позначення: Т – тема дисципліни; ВК – ваговий коефіцієнт. 

Оцінювання тестових завдань 

Тестовий контроль для кожного студента складається з тестових завдань. Оцінювання 



 

здійснюється за чотирибальною шкалою. Відповідність набраних балів за тестове завдання оцінці, що 

виставляється студенту, представлена у таблиці. 

Відповідність набраних балів за тестове завдання оцінці, що виставляється студенту, у %: 

 

Співвідношення правильних відповідей (%) і оцінки за тест 

Відсоток правильних відповідей 0–59 60–74 75–89 90–100 

Оцінка за інституційною шкалою 2 3 4 5 

 

Співвідношення інституційної шкали оцінювання і шкали оцінювання ЄКТС 

Оцінк
а 

ECTS 

Інституційна 
шкала балів 

Інституційна оцінка Критерії оцінювання 

A 4,75-5,00 5 

Зараховано 

Відмінно – глибоке і повне опанування навчального 
матеріалу і виявлення відповідних умінь та навичок. 

B 4,25-4,74 4 
Добре – повне знання навчального матеріалу з кількома  
незначними помилками. 

С 3,75-4,24 4 
Добре – в загальному правильна відповідь з двома-трьома 
суттєвими помилками. 

D 3,25-3,74 3 
Задовільно – неповне опанування програмного 
матеріалу, але достатнє для практичної діяльності за 
професією. 

E 3.00-3,24 3 
Задовільно – неповне опанування програмного 
матеріалу, що задовольняє мінімальні критерії 
оцінювання 

FX 2,00-2,99 2 

Незараховано 

Незадовільно – безсистемність одержаних знань і 
неможливість продовжити навчання без додаткових знань 
з дисципліни 

F 0,00-1,99 2 
Незадовільно – необхідна серйозна подальша робота і 
повторне вивчення дисципліни. 

 

Питання для самоконтролю з дисципліни 
 

1. Які основні соціальні мережі використовуються для просування модних брендів? 

2. Як соціальні медіа впливають на формування модних тенденцій? 

3. Які особливості маркетингу в модній індустрії через соціальні мережі? 

4. Як створити ефективну контент-стратегію для модного бренду? 

5. Що таке контент-маркетинг і як він застосовується в модній індустрії через соціальні медіа? 

6. Як вибрати правильну платформу для просування модного бренду? 

7. Які типи контенту є найефективнішими для просування моди в соціальних мережах? 

8. Як аналізувати ефективність рекламної кампанії в Instagram або Facebook для модного бренду? 

9. Які інструменти використовуються для вимірювання взаємодії з контентом у соціальних мережах? 

10. Як соціальні медіа впливають на поведінку споживачів у модній індустрії? 

11. Що таке таргетована реклама, і як її використовувати для просування моди? 

12. Як визначити цільову аудиторію для модного бренду в соціальних медіа? 

13. Як важливий візуальний контент для модної індустрії в соціальних мережах? 

14. Які фактори впливають на успішність кампаній модних брендів у соціальних медіа? 

15. Як інфлюенсери впливають на популяризацію моди в соціальних мережах? 

16. Як обирати інфлюенсерів для співпраці з модними брендами? 

17. Які типи рекламних оголошень найбільш ефективні для просування моди в соціальних медіа? 

18. Які метрики важливі для оцінки ефективності модних кампаній у соціальних медіа? 

19. Як побудувати репутацію бренду в соціальних мережах? 

20. Як реагувати на негативні відгуки про модний бренд в соціальних медіа? 

21. Що таке брендова ідентичність і як її формувати через соціальні мережі? 

22. Як використовувати Stories на Instagram для просування моди? 

23. Які переваги та недоліки використання соц.мереж для просування моди? 

24. Як організувати прямі трансляції в соціальних мережах для модних брендів? 



 

25. Як оцінюється ефективність співпраці з інфлюенсерами в модній індустрії? 

26. Яка роль відеоконтенту для модних брендів у соціальних мережах? 

27. Як використовувати хештеги для популяризації моди в Instagram? 

28. Як адаптувати контент для різних соціальних мереж, зокрема для Instagram та Facebook? 

29. Які етичні питання виникають при просуванні модних брендів через соціальні медіа? 

30. Як використання соціальних медіа змінює традиційний маркетинг у модній індустрії? 
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